
 

  

 

Comunicado de prensa 

 

Arneg fortalece su identidad de marca y lanza la nueva campaña:  

«Alma artesanal, personalidad innovadora»  

       

Enero de 2024 - Arneg lanza la nueva campaña de promoción de la marca. La nueva creatividad se basa en un 
breve mensaje que resume la identidad de Arneg en unas pocas palabras cuidadosamente elegidas:  
«Alma artesanal, personalidad innovadora». 

El concept se centra en el concepto de destreza artesanal entendida como bagaje de experiencia, vínculo 
indisoluble con el territorio de origen, patrimonio cultural, forma mentis, modus operandi, inspiración y 
vocación. Un concepto amplio que expresa un mundo de valores importantes tales como la calidad del trabajo 
cuidado en los más mínimos detalles, una relación sintónica con el cliente y la creación a medida. 

El alma artesanal se conjuga con la personalidad innovadora que se expresa claramente en el desarrollo de 
tecnologías y productos siempre nuevos, guiado por el impulso evolutivo innato de la empresa, fruto del 
compartir ideas, talentos y experiencias diferentes expresadas por las mujeres y hombres que componen el 
Grupo Arneg en todo el mundo. Tradición e innovación, pragmatismo y creatividad, pasado y presente se 
encuentran en una continuidad ideal que permite que Arneg esté siempre en sintonía con el mercado. 

El visual tiene como protagonistas los rostros de la gente de Arneg, de quienes realmente trabajan todos los 
días para Arneg. Las imágenes los retratan en su ambiente, en el trabajo, en un estilo contemporáneo, dejando 
al texto la tarea de explicitar el concepto de conexión entre alma y pensamiento, identidad artesanal y vocación 
de innovación. 

Todo ello se expresa en el código de identidad del Grupo Arneg, y se conserva en su alma.  
Un alma artesanal que continúa y guía el pensamiento, la acción y el crecimiento de la empresa. 

Esta identidad, no solo está representada por las palabras, sino también por la letra «a» que aparece en los 
nuevos sujetos publicitarios. Reproducida de forma fiel, respeta su forma característica, la misma que en el 
logotipo oficial y está hecha en madera, el material artesanal por excelencia, para remarcar la capacidad 
distintiva de Arneg: crear productos a medida de alta calidad.  

El nuevo eslogan, junto con la «a» de Arneg presente en otros contextos también en el característico «rojo 
Arneg», será el hilo conductor de las próximas campañas publicitarias.  

El objetivo es afianzar una imagen de Arneg coherente con los valores que siempre la han distinguido, 
diferenciándola en el mercado y destacando sus peculiaridades. 
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Arneg SpA  

Arneg se funda en 1963 en la provincia de Padua. Los fundadores Roberto Marzaro y Luigi Finco transmiten 

a la empresa desde el comienzo sólidos principios y valores morales, típicos de la cultura popular véneta, 

que se pueden resumir en una cita del señor Marzaro: «Soñar con coraje, ética, sentido común e 

imaginación». Con este espíritu, Arneg ha crecido gradualmente creyendo cada vez más en la eficacia de un 

desarrollo productivo sensible a los grandes temas de la protección ambiental, ahorro energético y respeto 

por las personas.  

Hoy es una empresa líder internacional en el diseño, producción e instalación de refrigeración comercial y 

equipos completos para el sector minorista. Se destaca en el mercado por su capacidad de crear proyectos 

a medida combinando altas prestaciones, innovación sostenible, optimización del ahorro energético y 

diseño «Made in Italy». 

 

El Grupo Arneg 

Arneg SpA es la empresa matriz de un grupo multinacional presente en Europa, América, Asia, África y 

Oceanía. A través de las marcas Arneg, Oscartielle, Intrac, Incold y Frigo Tecnica Internazionale, sus 21 

plantas de producción y 20 oficinas internacionales, el Grupo Arneg es líder mundial en el sector de la 

refrigeración comercial. Su liderazgo es fruto de una excelente colaboración entre las distintas empresas y 

de una riqueza de conocimientos e ideas compartida en todo el grupo a través de la dilatada red de 

producción y distribución en cada continente.  

Una sinergia dada por la capacidad de Arneg de entrar en profunda sintonía con la cultura de cada 

territorio donde expresa su estilo, su capacidad innovadora y su identidad italiana, con la creación de 

filiales y plantas de producción que operan directamente in situ, con la contribución indispensable de las 

mujeres y hombres del lugar. 

Todo ello contribuye activamente al crecimiento y al desarrollo sostenible, bajo la bandera de una nueva 

ética empresarial: más evolucionada, solidaria y compartida. 

 

 



 

  

 
 
 



 

  

 
 

 



 

  

 
 
 



 

  

 
 
 



 

  

 
 
 



 

  

 
 

 


